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Die Ausstellungder biehl. parfumkunstwerkeund deren charakteristischerRohstoffen,sowie eine
reprasentativeKollektiontypischer Rohstoffeder heutigen Parfumrie,eingeteiltin Kopf, Herz und
Fondnote
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PARFUMERIE BOUTIQUE - BEAUTY SPA
Bahnhofstr. 17 / Paradeplatz
CH 8001 ZurichSchweiz

Ausstellung und Vortrag der biehl. parfumkunstwerke,
September, 2009, in der Sihl City in Zurich

Kunstvolle Ausstellungder biehl. parfumkunstwerke
mit den charakteristischenRohstoffender einzelnen
Parfums DasHighlightbildet ein Vortrag flir Kunden
und Pressgyehaltenvon ThorstenBiehlund Parfumeur
GezaSchon,der einen einzigartigenBlick hinter die
Kulissaler internationalenParfumweltgah

Der Event wurde zusammenmit der international
bekannten Parfumerie Osswald geplant und
durchgefuhrt Eintrittskarten wurden u.a. auch tber
das Magazin Annabelle beworben und verkauft 220
Leutenahmenan diesemEventteil.




Galeried_afayette Berlin
Friedrichstral’e 748
10117 Berlin
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Duftausstellung der biehl. parfumkunstwerke, vom 11. Februar bis 12. Marz, 2011

Eine olfaktorische Ausstellung,die dem Besuchermit Hilfe einer Vielzahlvon Rohstoffen die
Besonderheiterder biehl. parfumkunstwerkeund einige Geheimnissaler modernenParfumerie
naherbringt.

ifn ot & 1 s @ rouow us on i
a '(_ B3 so:us onracmook
=2 SUBSCRIEE OUR RSS FEED

ITTEILUNG

Pressekonferenz
am 01.Marz 2011

Berlin, 2.2 2011

Pressekonferenz mit Thorsten Biehl und Geza Schén

DUFTAUSSTELLUNG VON BIEHL PARFUMKUNSTWERKE

BIEHL PARFUMKUNSTWERKE ENTFUHREN SIE MIT EINER DUFTAUSSTELLUNG IN DIE WELT DER BESONDEREN DUFTE.

WIE DUFTEN EINZELNE NUANCEN, WELCHE VERSCHIEDENEN FACETTEN HAT EIN DUFT, BIS LETZTLICH AUS DER KOMBINATION EIN EINZIGARTIGES
PARFUM ENTSTEHT. PERMANENTE AUSSTELLUNG IM ZEITRAUM VON PASSION PARFUM IN DER ERSTEN ETAGE UM DEN KEGEL.
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PARFUMEUR

Kunst im Flakon

von Eva Dorothée Schmid

Molecules o1 hat Geza Schin beriihmt
gemacht. Es ist ein Parfiim und gilt als
Revolution auf dem Markt, der Jahr fiir
Jahr mit Hunderten nener Kreationen
iiberschwemnat wird. Molecules o1
enthilt nimlich nur einen einzigen
Duftstoff, das synthetische Iso E Super.
Und der hat es in sich. Schon hat Iso E
Super, das in vielen Parfiims enthalten
ist, 1900 kennengelernt. Damals arbeitete
er fiir einen Dufthersteller im
niedersichsischen Holzminden. Er hat Iso E Super einem Freund gegeben und
ist dann mit thm in eine Bar gegangen. "Es hat nur wenige Minuten gebraucht,
bis eine Frau direkt auf uns zukam und frage, wer denn so herrlich riechen
wiirde", erzahlt Schin, der seit 2003 in Freuzberg lebt. Da habe er gewusst, dass
das Zeug einfach genial sei. "Es gab noch niemanden, der es nicht gemocht hat.”

&
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Parfiimentwickler Thorsten Biehl (1.}
und Parfiimenr Geza Schin haben die
vielleicht feinsten Nazen Berlins. feol

Kate Moss als Fan

Obwohl es Molecules o1 weder bei Douglas noch in Kaufhiusern, sondern nur in
ausgewahlten Liden gibt (in Berlin bei Mientus am Kudamm und bei Breathe in
der Rosa-Lizemburg-Strafie), wurde es ein riesiger Erfolg, Zn den Fans sollen
Madonna, Naomi Canipbell und Kate Moss gehiren, die sich eine Kiste hat
schicken lassen. Inzwischen hat Schin unter dem Label Escentric Molecules
zwei weitere Parflims mit nur einem Duftstoff krelert und dazu drei, die noch
einige Noten drum herum enthalten. Und er kann von seinen minimalistischen
[riften gut leben.

Geza Schin ist 42 Jahre alt, sieht mit seinen leicht nach oben gegelten Haaren
und dem Dreitagebart noch recht jugendlich aus. Er ist der einzige ansgebildete
Parfiimeur und Duftdesigner der Hauptstadt und einer der wenigen weltweit,

die fretberuflich arbeiten. In Deutschland gibt es nur rund 4o Parfiimeure,
weltwedt sind es 500.

Schon als Kind sammelte der gebiirtige Kasseler Duftproben, mit 13 Jahren
konnte er hundert voneinander unterscheiden. Ihm gelang es schlieflich dank
einer Bekanntschaft mit der Tochter des Chefs des Duftherstellers Haarmann &
Reimer (heute Symrise) dort einen der raren Aushildungsplitze zum Parfiimeur
 ergattern. "Astronaut zu werden ist leichter", sagt er. Finf Jahre danerte die
Ansbildung, in der Schin seine Nase an rund 2 ooo Duftstoffen schulte und
lernte, sie mit Begriffen wie "krautig”, "herbal” oder "fichtig” zu beschreiben. Er
blieb zwilf Jahre bei H & Rund lebte zeitiveise in Argentirden, Fngland,
Singapur, der USA und Frankreich, Dann hatte er genug von der Industrie. Er
beldagt, dass heute viele Diifte sehr dhnlich riechen, weil die grofen Hersteller
wie Procter & Gamble, L'Oréal, Cofy oder LVMH keine Risiken mehr eingingen
und nichts mehr ohne unfangreiche Marktforschung herauskomme. "Ob der
Saft bei Procter & Gamble in einen Flakon von Guecd, Lacoste oder Hugo Boss
eingefiillt wird, ist letztlich egal. Das ist eigentlich ein Drama", sagt Schon, Er
fiihlte sich in seiner Kreativitdt eingeschrankt und machte sich deshalb 2oo2
selbststdndig.

Fr entwickelte seine eigene Handschrift, Heute arbeitet er in seinem Labor in
seiner Kreuzberger Wohnung nyt 300 bis 500 Essenzen, Er ist Deutschland-
Berater fiir den weltgriften Dufthersteller IFF und hat auch fiir Thorsten Biehl
wei Diifte entworfen.

Biehl hat seine Aushildung ebenfalls in Holzminden gemacht, er ist aber eher
Duftentwickler und Kritiker der Parfiimeure als selbst Parfiimenr. Auch er hatte
irgendwann genug von der Duftindustrie und machte sich selbststindig. Biehl
sagt, der Duftanteil, der frither der wichtigste Teil des Parfiims war, sei heute
der billigste, "Viel unwichtiger als die Marke und Verpackung." Fiir thn steht der
Duft im Mittelpunkt.

Der 44-Jihrige betredbt in Mitte die Biehl Parfumbunstwerke, Der Name ist
Programm: Fir Biehl sind Diifte Kunstwerke und Parfiimenre Fiinstler, die er in
den Vordergrund stellen will. Deshalb hat er Top-Nasen wie Geza Schén nach
ihren Schitzen gefragt. Die vertreibt er als Undsex-Duft weltweit in
ausgewahlten Parfiimerien wie den Galeries Lafayeite oder Hucke-Design im
Quartier 206 - ganz ohne Marktforschung, chne Einschrinkungen bei der Wahl
der Rohstoffe und ohne Promimarketing, Der Flakon sieht immer gleich aus, die
[Jifte tragen die Initialen fhrer Erfinder. 100 Milliliter kosten 123 bis 150 Euro.

"Das ist auch fiir mich ein Traum, dass ich so Diifte lancieren kann, an denen ich
lange gearbeitet habe, die den grofien Herstellern aber zu ungewihnlich sind",
sagt Geza Schon. Mit GSor hat er vor zehn Jahren angefangen. Reisen sind fiir
Schon die grifite Inspiration, mit dem Bucksack ist er viel durch Asien gereist.
"Der Duft ist beeinflusst von memen Erinnerungen an diese Reisen”, sagt er.
Das Parfiim riecht frisch-exotisch nach Limette, Magnolienbliiten, Jasmin und
Basmati-Reis.

Berliner Zeitung, 03.03.2011




